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PARTNERSCHAFTLICH GEMEINSAM VERMARKTEN.
MEDIADATEN 2026/2027



Neues Bild

airtours, die Luxusreisemarke der TUI Deutschland GmbH ermöglicht exklusive und an individuelle  
Wünsche angepasste Reiseerlebnisse und steht für

n  individuellen Luxus  
n  höchste Qualitätskriterien
n  kuratierte Produkte.

Eine exklusive Selektion, bei der airtours selbst das Beste noch perfektionieren möchte – da so  
ein Angebot für unsere Kunden entsteht, das höchsten Erwartungen gerecht wird.



AIRTOURS PORTRAIT



Wintersaison 
2026 | 2027

Sommersaison
2027

airtours ist die Luxusreisemarke der 
TUI Deutschland GmbH und seit jeher 
Marktführer, welcher…

n  für mehr als 50 Jahre Erfahrung und 
Kontinuität steht

n  Luxusnetzwerke in Deutschland 
... mit rund 7.000 Vertriebspartnern 
(inkl. 500 airtours business club Partner) hat

n  Trendkompetenz hat und weiß, was morgen
angesagt ist

n  exklusive und maßgeschneiderte 
Luxusreisen bietet

n neue, hochprofi table Zielgruppen erschließt
n  individuell zusammengestellte Reisen 

(airtours private travel) anbietet

Erlesene airtours Kunden-Mehrwerte inklusive
(einige abhängig vom Reisepreis):
n Zug zum Flug 1. Klasse
n airtours Privattransfer im Zielgebiet
n airtours Privilegien
n airtours guest service
n Hochwertiger Reiseführer
n Loungezugang am Abfl ughafen
n Parken am Abfl ughafen
n Chauff eur-Service
n Miles & More Meilen sammeln

Eine ausgesprochen exklusive Zielgruppe
erwartet Sie! 

4AIRTOURS PORTRAITDEFINING LUXURY TRAVEL

PARTNERSCHAFTLICH GEMEINSAM VERMARKTEN.

brandexperts@airtours.de
WIR FREUEN UNS AUF SIE.



 KUNDENMERKMALE

MERKMALE

n  Zu zweit reisende Paare
n  Familien
n  Einzelreisende
n  56% Frauen
n  44% Männer

Haushaltsnettoeinkommen
> 150.000 EURO p.a.

Kaufkraft
n  In den obersten Einkommens-

klassen
n  Hohe Bereitschaft mehr für 5- und 

6- Sterne Unterkünfte zu zahlen

Reisegewohnheiten
Häufi ges Reisen, sowohl geschäftlich 
als auch privat, Präferenz für erstklas-
sige Transportmittel und exklusive 
Unterkünfte. 

Demografi sch
Alter: 40-65 Jahre (Primär)
30-39 Jahre und 66+ (Sekundär)
Familienstand: Ehepaare (mit oder ohne Kinder)

5AIRTOURS PORTRAIT KUNDENMERKMALE

Psychografi sch
Werte und Einstellungen: Erfahrungen über 
materielle Besitztümer, maßgeschneiderte 
Reiseerlebnisse
Lebensstil: Wert auf Qualität und Exklusivität, 
hohe Ansprüche an Komfort und Service

Geografi sch
Reiseziele: Beliebte Luxusreiseziele, exotische 
Inseln, exklusive Städte und Resorts, abgele-
gende Naturparadiese, historische und kulturell 
reiche Orte
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SALES EXPERIENCE: 
VERSIERTE REISEBERATER 

airtours setzt auf einen vielfältigen 
Mix an hochwertigen Vertriebskanälen:

n    Stetig überprüftes, nach strengen 
Kriterien selektiertes Vertriebsnetz

n    Ausgesteuert auf die Bedürfnisse 
einer anspruchsvollen Luxusreise-
Zielgruppe

Auch für die kompetente Beratung im 
Reisebüro zählen wir auf intensive und 
langfristige Beziehungen, für die wir 
uns engagiert einsetzen. Erfahrung 
und Qualifi kation sind selbstverständ-
lich für unsere sorgfältig ausgewählten 
Reisebüropartner, die eng mit einem 
eigenen airtours Beratungs- und 
Serviceteam zusammenarbeiten.

n    Rund 7.000 zertifi zierte airtours 
Reisebüros, darunter ca. 500 
airtours business club Partner



AIRTOURS MEDIADATEN B2B



B2B NEWSLETTER 
AIRTOURS AKTUELL

Der B2B Newsletter informiert alle 
airtours Agenturen regelmäßig zu 
vertrieblichen Themen, Neuigkeiten 
und Highlights. 

Erscheinungstermin: monatlich

Integration: Redaktioneller Artikel 
mit Bild und Link auf weitere Inhalte 
(Video oder Hotelbeschreibung auf 
mein-airtours.de).  

Beitrag Partner:  2.500 EURO
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airtours business club 
NEWSLETTER

Der airtours business club ist der 
Club der besten Luxusreisen-Ver-
käufer. TOP 500 Agenturen zählen 
zu den Mitgliedern. Der airtours 
business club Newsletter informiert 
monatlich mit einem Mix aus 
Management-News, Verkaufs-
informationen und PEP-Angeboten.

Zielgruppe: TOP 500 airtours 
Agenturen

Erscheinungstermin: monatlich

Integration: Redaktioneller Artikel 
mit Bild und Link auf weitere Inhalte 
(Video oder Hotelbeschreibung auf 
mein-airtours.de) 

Beitrag Partner: 3.500 EURO
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airtours business club 
PEP-ANGEBOTE

Der airtours business club als 
Plattform für die umsatzstärksten 
Reisebüros bietet dem Hotelier 
die Sicherheit mit seiner Produkt-
promotion die richtigen Verkäufer 
zu erreichen.

Umfang: Darstellung auf airtours 
agent, dem umfangreichen Portal 
für Luxusreiseprofi s.

Zielgruppe: TOP 500 airtours 
Agenturen. Für andere Agenturen 
nicht sichtbar.

Integration: Promotion eines Hotels 
in Richtung Top-Verkäufer.  
Buchungsabwicklung durch Hotelier. 

Beitrag Partner: Bereitstellung eines 
PEP-Angebots. Absolute Rate. 
Keine prozentuale Ermäßigung. 
Möglichst airtours exklusiv.

10AIRTOURS MEDIADATEN B2BONLINE



airtours agent 
AIRTOURS EMPFEHLUNG                                    

airtours agent – unser Portal für 
Luxusreiseprofi s bietet die Sicherheit 
mit einer Anzeige, die richtigen Ver-
käufer zu erreichen. 

Umfang: Darstellung auf airtours 
agent, dem Portal für Luxusreise-
profi s.

Zielgruppe: ca. 7.300 registrierte 
Luxusreiseprofi s

Integration: Hotel-Anzeige an erster 
Stelle unter INSPIRATION als „airtours 
Empfehlung“ im airtours agent. 
Verlinkung auf mein-airtours.de, 
Darstellung der airtours Privilegien, 
Postvorlage für Social Media

Laufzeit: 2 Monate

Beitrag Partner:  5.000 EURO

11AIRTOURS MEDIADATEN B2BONLINE                                   
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airtours & friends
THE LUXURY ACADEMY 

DIE GRÖSSTE UND BEDEUTENDSTE 
TRAININGSAKADEMIE IM LUXUSMARKT

airtours & friends ist mit seinen 
3.350 registrierten Teilnehmern 
führend. Kern der Akademie 
ist die Website mit einem reichen 
Angebot an E-Learnings, aktuellen 
Trends und Nachrichten, mit Insights 
über die Top-Marken der Welt und 
Wissen aus Psychologie und Soziologie. 

Partner erhalten eine eigene Webseite 
inkl. Best Practices, News, Videos und 
Interviews. Newsletter, Podcasts und 
Seminare komplettieren das Angebot. 
airtours & friends bietet Ihnen Zugang 
zu den besten Reisebüros im Markt.

Umfang:
n    Ganzjährige Präsentation Ihrer Marke
n    Promotion Ihrer Marke: Online & 

Offl  ine

Beitrag Partner:  4.500 EURO pro Jahr

TRAININGSAKADEMIE



13AIRTOURS MEDIADATEN B2BTRAININGSAKADEMIE

airtours & friends
INSPIRATIONSTAGE

INSPIRATION UND KNOW-HOW– 
KOMPAKT AN EINEM TAG

In Ergänzung zur Online-Plattform
airtoursfriends.de bieten wir in 
Deutschland und Österreich  
2 x jährlich Live-Seminare an.
Der Teilnehmerkreis besteht aus 
luxusaffi  nen Reisebüro-Verkäufern,
die auf den Inspirationstagen ihr
Wissen vertiefen wollen. 
Der einzigartige Mix aus Psychologie 
und Trendforschung, Marketing und 
Marken macht die Seminare zu den 
begehrtesten im deutschsprachigen 
Raum mit 30 bis 60 Teilnehmern 
pro Tag.

Umfang:
n    Ganztägige Seminare
n    30 Minuten-Slot 

(max. 3 Partner/Tag)

Zielgruppe: Teilnehmer von 
airtours & friends

Beitrag Partner: 2.500 EURO pro 
Slot/Tag für airtours & friends-Partner
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WEBINARE

Vorstellung der Hotelkette durch den 
Partner selbst mit Moderation durch 
das airtours Team. Direkter Kontakt 
zum Vertrieb für Information, 
Inspiration und Verkaufsförderung.
Exklusive Bewerbung eines Partners.

Umfang:
n    30 min Präsentation Ihrer 

Hotelkette plus Zeit für FAQs
n    inkl. Verweis auf 

www.airtours-agent.de mit 
Postvorlagen, SEO Möglichkeit 
und - sofern vorhanden - 
Link auf Landingpage, PEP Raten, 
aktuelle Großplakate.

n    Aufzeichnung

Zielgruppe: alle 7.000 airtours 
Agenturen (Deutschland + 
Österreich)

Erscheinungstermin: 6 x im Jahr

Beitrag Partner: 3.500 EURO
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B2C Newsletter

Mit dem maßgeschneiderten News-
letter werden airtours Gäste und 
potentielle Kunden über Top-
Angebote und besondere Tipps 
in den Destinationen informiert.

Umfang: Exklusive Bewerbung des 
Partners mit bis zu 3 Hotels 

Zielgruppe:  40.000 Abonnenten

Erscheinungstermin: wöchentlich

Integration:
n     Ein Post bei airtours Facebook 

und Instagram von einem Hotel
mit Verlinkung auf die Hotel-
detailseite

n     Darstellung mit Bild und Text 
sowie den airtours Privilegien

Beitrag Partner:
n    3.500 EURO
n    5.500 EURO bei  Erstellung und 

Verlinkung einer individuellen 
Landingpage
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GROSSE BÜHNE
www.airtours.de

Aufmerksamkeitsstärkste und 
exklusivste Werbemöglichkeit auf 
airtours.de.

Zielgruppe: airtours Bestands-
kunden und potentielle Neukunden

Integration: 
n      Full-Banner Startseite mit 

automatischer Hoteldetailseite
oder eine individuelle Landing-
page auf airtours.de

n    Ein Post bei airtours Facebook 
und Instagram von einem Hotel
mit Verlinkung auf die Hotel-
detailseite

Laufzeit:
4 Wochen 

Beitrag Partner:  
n    4.500 EURO
n     6.500 EURO bei Erstellung einer

individuellen Landingpage

ONLINE
17AIRTOURS MEDIADATEN B2C



ONLINE TEASER
www.airtours.de

Eine prominente Werbemöglichkeit 
für einzelne Hotels ist der Online-
Teaser auf der airtours.de Startseite. 
Ausgewählte Partner können hier 
über 2 Wochen Laufzeit exklusiv 
ihr Special bewerben.

Umfang: Teaser auf der Startseite 
mit attraktiven Hotelbotschaften 
(Specials)

Zielgruppe: airtours Bestands-
kunden und potentielle Neukunden

Laufzeit: 2 Wochen

Integration: 
n     Pro Teaser ein Hotel mit Botschaft 

und Bild, inklusive Link auf auto-
matische Hoteldetailseite 

n    Ein Post bei airtours Facebook 
und Instagram von einem Hotel
mit Verlinkung auf die Hotel-
detailseite

Beitrag Partner:  2.000 EURO
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SHORTLIST
www.airtours.de

Prominente Werbemöglichkeit auf 
der airtours.de Startseite (Unsere 
Empfehlungen) für Hotelketten oder 
bis zu fünf Hotels einer Destination

Umfang: Bis zu 5 Hotels mit Angebot

Zielgruppe: airtours Bestands-
kunden und potentielle Neukunden

Laufzeit: 3 Wochen

Integration: 
n      Ein allgemeines Motiv und bis zu 

5 Hotelangebote mit Link auf die 
automatische Hoteldetailseite

n   Ein Post bei airtours Facebook 
und Instagram von einem Hotel
mit Verlinkung auf die Hotel-
detailseite

Beitrag Partner:  2.500 EURO 

ONLINE
19AIRTOURS MEDIADATEN B2CONLINE



20AIRTOURS MEDIADATEN B2CPRINT/ONLINE

RUBRIK: STORIES DESTINATION

Hotelprofi l/Advertorial 
Preis auf Anfrage

INSPIRED by airtours –
Das Luxusreise-Magazin
INSPIRED by airtours Magazin

Das INSPIRED by airtours Magazin 
ist ein hochwertiges Online- und 
Printmedium, das sich exklusiv dem 
luxuriösen Reisen widmet – mit jour-
nalistisch anspruchsvollen Repor-
tagen rund um Reise, Gourmet und 
Lifestyle. Die Themenauswahl basiert 
auf aktuellen Marktdaten und richtet 
sich gezielt an die reisefreudige, 
online- und printaffi  ne Zielgruppe 
im deutschen Luxusreisemarkt.
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RUBRIK: CHECK IN

n    Hotelpräsentation/Advertorial 
auf 2/1-Seite
Print & Onlinedarstellung
inkl. Link auf Hoteldetailseite 
von airtours.de
14.000 EURO

n    Hotelpräsentation/Advertorial 
auf 1/1-Seite
Print & Onlinedarstellung
inkl. Link auf Hoteldetailseite 
von airtours.de
8.000 EURO

n    Anzeige auf 1/1-Seite
Print & Onlinedarstellung
12.000 EURO

2/1

1/1

SANTANI WELLNESS RESORT & SPA, SRI LANKA
Ruhe, bitte: Erstklassige Wellness-Wohltaten bringen in der grünen Inselmitte Körper, Geist und 
Seele wieder ins Gleichgewicht

ANKOMMEN In schönster Hanglage befindet sich 
das Ruhe-Refugium auf einer ehemaligen Teeplan-
tage bei Kandy, fünf Autostunden vom Flughafen 
von Colombo entfernt. 20 Villen im Chaletstil blicken 
über nebelverhangene Hügel und Wälder

ENTSPANNEN Das Resort setzt auf Digital Detox. Die 
meisten Räume sind Wi-Fi-frei. Dazu kümmern sich 
Therapeutinnen und Ayurveda-Ärzte um das Wohl-
befinden Ruhesuchender. Behandlungen werden 
maßgeschneidert; das Santani legt Wert auf einen 
ganzheitlichen Ansatz. 

ECO-LUXUS Auch im Umgang mit Ressourcen setzt 
man auf Achtsamkeit. Dank natürlicher Belüftung 
brauchen die Räume keine Klimaanlage. Die Gärtner 
nutzen wiederaufbereitetes Wasser. Und für Trans-
porte aller Art rollen E-Buggys über das Gelände. 

WOW-FAKTOR Dank viel Glas und Holz verwischen 
die  Grenzen zwischen innen und außen. So fügen 
sich die Chalets ebenso harmonisch in die Land-
schaft wie das rundum verglaste Restaurant. Seine 
Gourmet-Küche ist ein Wellness-Fest für die Sinn.
Buchbar in Ihrem Reisebüro oder auf airtours.de

72

CHECK-IN
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INSPIRED by airtours –
Das Luxusreise-Magazin
INSPIRED by airtours Magazin

Erscheinungstermin:
November 2026
April 2027 

Zielgruppe: exklusive, Lifestyle 
orientierte Zielgruppe 
(hohe Konsumfreudigkeit, Trend-
setter und bis zu 4 x im Jahr Reisen 
unternimmt). 

Print
n    Aufl age: 50.000
n    Seitenanzahl: > 60 Seiten



EXKLUSIVES POSTKARTEN 
ENDKUNDENMAILING

Printmailing an Bestands- und 
potenzielle Neukunden mit 
airtours-Affi  nität. 

Aufl age:  min. 10.000 pro Ausgabe

Laufzeit: Umsetzung nach
Absprache

Integration: großzügig und durch 
2 Bilder emotionale Darstellung

Beitrag Partner:  8.000 EURO

22AIRTOURS MEDIADATEN B2CPRINT

INSELLEBEN HAUTNAH.
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Wir informieren Sie gern über für Sie interessante Themen. Falls Sie künftig keine weiteren Angebote von uns  
erhalten möchten, kontaktieren Sie uns bitte: TUI Deutschland GmbH, Karl-Wiechert-Allee 23, 30625 Hannover,  
E-Mail: datenschutz@tui.de.

TUI Deutschland GmbH, Sitz: Hannover, Handelsregister: Amtsgericht Hannover HRB 62522, Vorsitzender des Aufsichtsrates: 
Mathias Kiep | Geschäftsführung: Benjamin Jacobi (Vorsitzender), Dr. Susanne Gauglitz 

Unsere Experten beraten Sie gern:
TUI Reisebüro Mustertours
Max Mustermann
Musterallee 123
12345 Musterhausen

TUI Deutschland · Karl-Wiechert-Allee 23 · 30625 Hannover

XXXXXXXXXXXXXXXX    0000000000000000000 
Dr. Martina Mustermann
Mustergültige Straße 96
30196 Musterstadt

DV xx x,xx

GoGreen.
Wir versenden klimafreundlich 
mit der Deutschen Post.

Wir drucken auf PEFC-Papier aus nachhaltig 
bewirtschafteten Wäldern und kontrollierten 
Quellen. PEFC/04-31-3891

 Hannover, den 21.05.2025

Guten Tag Dr. Martina Mustermann,

vom Klang der Sangu-Muschelschale bei Ihrer Ankunft über den 
legendären Ritz-Carlton-Service durch Ihren persönlichen Insel-Butler 
bis hin zu stimmungsvollen Sonnenuntergängen, begleitet von einer 
eleganten Aufführung mit Bodu Beru-Trommeln – das The Ritz-Carlton 
Maldives, Fari Islands lädt Sie ein, das Inselleben hautnah zu erleben.

Dieses Luxusresort bietet 7 Restaurants und Bars, die kuratierte 
Erlebnisse für jeden Geschmack bieten, verteilt auf die spezielle Culinary 
Island, den Grand Sunset Beach und das Fari Marina Village.

Und dazu: Profitieren Sie von unseren airtours Mehrwerten (es gelten 
Bedingungen). Als Ihr Partner für exklusive Reisen bieten wir Ihnen 
Lounge-Zugang am Abflughafen, einen persönlichen Chauffeur-Service 
und unseren airtours guest service, den Sie rund um die Uhr erreichen.

Träumen Sie schon mal vor. Wir erledigen den Rest für Sie. Ihr Reise-
Experte freut sich auf Ihren Anruf!

Herzliche Grüße,

Steffen Boehnke 
Director airtours

Indischer Ozean l Nord-Male Atoll 

The Ritz-Carlton Maldives, Fari Islands 6H

6 Übernachtungen

in der Ocean Pool Villa

mit Halbpension

 p. P. ab  7.659 EUR

Mit dem Flex Tarif ist Ihr Urlaub gesichert – und  
Sie bleiben flexibel. Ganz einfach umbuchen oder 
stornieren bis kurz vor der Anreise.
Mehr Informationen auf www.tui.com
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Saison Winter 2021/2022
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airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

Exklusive Hotels

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at

LINDOS | RHODOS | GRIECHISCHE INSELN

AMOH, A LUXURY COLLECTION RESORT, RHODES 5

ANTIKES ERBE & URSPRÜNGLICHE SCHÖNHEIT

Auf einer sonnenverwöhnten Halbinsel der Insel Rhodos eröffnet 2026 das AMOH Rhodes – ein Ort, 

an dem Himmel und Meer in endlosem Blau verschmelzen. Wo die majestätische Kraft des Wassers 

auf fruchtbare Erde trifft und die Natur ihre Schönheit mit dem Mosaik der Zivilisation vereint. Ein 

unvergleichliches Refugium, um die Welt neu zu entdecken – und sich selbst.KULINARIK & ERLEBNIS
Mediterrane Aromen treffen auf italienische 

Raffinesse, moderne Seafood-Kreationen und 

asiatische Spitzenküche. Signature Drinks, 

elegante Lounges und eine Patisserie, die Genuss 

und Leichtigkeit vereint, runden das kulinarische 

Erlebnis ab. Gäste erwarten zudem Backkurse mit 

einem lokalen Bäcker und exklusive Besuche im 

Bienenmuseum.

WOHLBEFINDEN & STRANDKULTUR
Das 700 m² große Elispa verbindet antike Rituale 

mit modernen Anwendungen. Ein Indoor-Pool, der 

Technogym-Fitnessbereich und maßgeschneiderte 

Trainingsprogramme sorgen für ganzheitliches 

Wohlbefinden. Zwei Strände – Kavos Beach mit 

Foodcart und Kymata Beach als privater Rückzugs-

ort – bieten goldenen Sand, kristallklares Wasser 

und Ruhe pur.

3 Übernachtungen im Hemera Hideaway mit Frühstück
p.P. ab 765 EUR
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Trainingsprogramme sorgen für ganzheitliches 
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und Ruhe pur.
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Exklusive Hotels

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at

PALM BEACH | FLORIDA | USA
THE BREAKERS PALM BEACH 5

Direkt am Atlantik gelegen, auf einem 56 Hektar großen Anwesen, empfängt das The Breakers Palm Beach seine 

Gäste mit zeitloser Eleganz und dem Flair einer italienischen Renaissance-Villa. Seit 1896 steht das legendäre Resort 

für Luxus, Stil und exzellenten Service – ein Ort, an dem Geschichte und Glamour aufeinandertreffen. Mit großer 

Sorgfalt wird das Haus stetig modernisiert und weiterentwickelt, um höchsten Ansprüchen gerecht zu werden.

Die Zimmer und Suiten sind klassisch-elegant eingerichtet und bieten Ausblicke auf den Ozean, die Gärten oder den 

Golfplatz. Der exklusive Flagler Club mit Concierge-Service und privaten Lounges bietet höchsten Komfort für 

anspruchsvolle Gäste.

KULINARIK & VIELFALT
Zehn Restaurants servieren alles – von frischem 

Seafood über italienische Klassiker bis zu kreativen 

Cocktails. Ob Fine Dining oder entspannte Strand-

atmosphäre – kulinarischer Genuss ist garantiert.

WOHLBEFINDEN & AKTIVITÄT
Ein 2.000 m² großes Spa, vier Pools, zwei Golfplätze 

und 16 Tennisanlagen bieten vielfältige Möglichkeiten 

zur Erholung und Aktivität. Wassersport, Croquet, Shuffle-

board und das Family Entertainment Center ergänzen 

das Angebot – unter der Sonne Floridas.1 Übernachtung im Deluxe Guestroom ohne Verpflegung p.P. ab 368 EUR
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EXKLUSIVE HOTELS, LUXUSKREUZFAHRTEN 

UND BESONDERE RUNDREISEN

 SAISON SOMMER 2026

airtours.de    
         

airtours – die Luxusreisemarke der TUI Deutschland GmbH  ·  Karl-Wiechert-Allee 23  ·  D-30625 Hannover

Wir informieren Sie gern über für Sie interessante Themen. Falls Sie künftig keine weiteren Angebote von uns erhalten möchten, 

kontaktieren Sie uns bitte: TUI Deutschland GmbH, Karl-Wiechert-Allee 23, 30625 Hannover, E-Mail: datenschutz@tui.de

TUI Deutschland GmbH | Sitz: Hannover | Handels register: Amtsgericht Hannover HRB 62522 |  
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einem lokalen Bäcker und exklusive Besuche im 

Bienenmuseum.

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at

Direkt am Atlantik gelegen, auf einem 56 Hektar großen Anwesen, empfängt das The Breakers Palm Beach seine 

Gäste mit zeitloser Eleganz und dem Flair einer italienischen Renaissance-Villa. Seit 1896 steht das legendäre Resort 

für Luxus, Stil und exzellenten Service – ein Ort, an dem Geschichte und Glamour aufeinandertreffen. Mit großer 

Sorgfalt wird das Haus stetig modernisiert und weiterentwickelt, um höchsten Ansprüchen gerecht zu werden.

Die Zimmer und Suiten sind klassisch-elegant eingerichtet und bieten Ausblicke auf den Ozean, die Gärten oder den 

Golfplatz. Der exklusive Flagler Club mit Concierge-Service und privaten Lounges bietet höchsten Komfort für 

anspruchsvolle Gäste.

KULINARIK & VIELFALT
Zehn Restaurants servieren alles – von frischem 

Seafood über italienische Klassiker bis zu kreativen 

Cocktails. Ob Fine Dining oder entspannte Strand

atmosphäre – kulinarischer Genuss ist garantiert.

14 airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

6 airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

GARGNANO | GARDASEE | ITALIEN
STROBLHOF LAKE GARDA   5  

Der Stroblhof Lake Garda liegt in Gargnano, einem der charmantesten Orte am Westufer des Gardasees. Das elegante 

Boutique-Resort überzeugt mit italienischer Gastfreundschaft und mediterraner Lebensart. Umgeben von 

Olivenhainen und mit Blick auf das glitzernde Wasser des Sees bietet das Haus stilvolle Suiten, eine ruhige 

Atmosphäre und persönlichen Service – ideal für Genießer und Ruhesuchende.

KULINARIK & SEEGENUSS
Im hauseigenen Restaurant genießen Gäste mediterra-

ne Küche mit regionalem Fokus – frische Zutaten, 

kreative Kompositionen und eine exzellente Weinaus-

wahl. Die Panoramaterrasse mit Seeblick lädt zu 

genussvollen Stunden bei Sonnenuntergang ein.

WOHLBEFINDEN & NATUR
Der Infi nity-Pool mit Blick auf den Gardasee, ein 4.700 m2

großer Spa-Bereich und individuelle Anwendungen 

sorgen für Entspannung. Spaziergänge durch Zitronen-

gärten, Bootsfahrten oder Ausflüge in die umliegenden 

Berge machen den Aufenthalt abwechslungsreich und 

erholsam zugleich.

1 Übernachtung im Doppelzimmer mit Halbpension 
p.P. ab 257 EUR

© Hannes Niederkofler
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ENDKUNDENMAILINGS

Printmailing an Bestands- und 
potenzielle Neukunden mit 
airtours-Affi  nität.

Erscheinungstermine:  
Dezember 2026,  
September 2027

Aufl age: min. 25.000 Empfänger 
pro Aussendung, davon ca. 20.000 in 
Deutschland und ca. 5.000 in 
Österreich und der Schweiz

Integration: großzügige und durch 
Bilder emotionale Darstellung 
auf bis zu 2 Seiten, je Mailing, nicht 
konkurrierend

Format:  
17 x 17 cm

Beitrag Partner:  
1/1-Seite 3.500 EURO
2/1-Seite  7.000 EURO

23AIRTOURS MEDIADATEN B2CPRINT



JUMEIRAH HOTELS & RESORT –  
EINE NEUE DIMENSION 

LUXURIÖSER GASTFREUNDLICHKEIT!

airtours - die Luxusreisemarke der TUI Deutschland GmbH | Karl-Wiechert-Allee 23 · D-30625 Hannover

JUMEIRAH MARSA AL ARAB     
6

Dubai

Tauchen Sie ein in die nautische Eleganz der  
goldenen Halbinsel, verwurzelt in Dubais reicher Tradition.  

Die Eröffnung erfolgt am 14. März 2025.

INSTORE COMMUNICATION
Mit einer airtours Instore Communi-
cation fi ndet eine Angebots- und 
Imagewerbung über bewegte Bilder 
auf TV-Flachbildschirmen in über 
500 Reisebüros des Eigenvertriebs 
statt. Instore Communication erreicht 
den Kunden auch auf einer emotio-
nalen Ebene und führt zu spontanen 
Kaufentscheidungen direkt am 
Point of Sale.

Umfang: 
n    Angebots- oder Imagewerbung
n    Sendeschleife mit max. 

10 Minuten, dadurch 6-malige 
Wiederholung pro Stunde

Zielgruppe: airtours Bestands- und 
potentielle Neukunden im gesamten 
Bundesgebiet 

Laufzeit: 2 Wochen

Integration: 60-Sekunden TV-Slot, 
Partnerlogo und Angebot mit Bild 
in airtours CI und Kurz-Video 
(max. 30 Sek.)

Beitrag Partner: 8.000 EURO

24AIRTOURS MEDIADATEN B2CTV



GROSSPLAKATE

Die Großplakate sind für alle airtours 
Agenturen kostenfrei im Profishop 
bestellbar. Sie sind für den Einsatz im 
Schaufenster, im Büroinnenraum 
oder auf Events vorgesehen.

Zielgruppe: alle airtours Agenturen, 
sowie  Kunden und Interessenten am 
Point of Sale

Format: 900 x 1.200 mm

Auflage: 120 Exemplare (1 Motiv)

Beitrag Partner: 3.500 EURO

25AIRTOURS MEDIADATEN B2CPOINT OF SALE
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INNOVATIVE WERBEFORMATE FÜR LUXUSREISEN – IHR KONZEPT,  
UNSER GEMEINSAMER ERFOLG!

26AIRTOURS MEDIADATEN B2CPOINT OF SALE

Als führender Luxusreiseveranstalter wissen wir 
bei airtours, dass unvergessliche Erlebnisse und 
außergewöhnlicher Service die Schlüssel zum 
Erfolg sind. Unsere Kunden erwarten höchste 
Qualität, maßgeschneiderte Angebote und 
einzigartige Erlebnisse – genau das, was auch Sie 
in Ihren exklusiven Hotels bieten. Um den 
Erwartungen unserer anspruchsvollen Klientel 
gerecht zu werden, suchen wir stets nach 
innovativen Möglichkeiten, um unsere gemein- 
samen Stärken zu präsentieren.

Maßgeschneiderte Content-Marketing-Kampag-
nen, exklusive Event- und Promotion-Ideen oder 
auch gemeinsame PR-Aktivitäten und Medien-
partnerschaften, sind Werbebeispiele, für die wir 
gern eine gemeinsame Umsetzung prüfen.

Ihre Expertise im Bereich der Luxushotellerie, 
gepaart mit unserer Erfahrung in der Luxus- 
reisebranche, bietet die perfekte Basis für eine 
erfolgreiche Zusammenarbeit.

Sind Sie bereit, neue Maßstäbe in der 
Luxusreisevermarktung zu setzen? 

Kommen Sie auf uns zu und teilen Ihre 
Visionen um gemeinsame Marketing-
möglichkeiten zu erkunden. Zusam-
men können wir das Beste aus beiden 
Welten kombinieren und unvergess- 
liche Reiseerlebnisse für unsere 
exklusiven Gäste schaffen.



Erreichen Sie Ihre potenziellen Kunden, wo diese sich wohl fühlen 

Die airtours travel boutique setzt auf Exzellenz und  
Exklusivität. Hochwertig und charakterstark werden  
hier Werte und Einzigartigkeit der Marke klar über  
alle Kontaktpunkte hinweg kommuniziert. 
Kontakt: johann.eberl@meintorzurwelt.de

SCHAUFENSTER

LEUCHTKASTEN MONITOR

Buchen Sie Leuchtwände, Monitore und 
Schaufenster in der airtours travel boutique 
in Landshut (ca. 70 km nördöstlich von 
München) und erreichen Sie airtours Kunden 
in einem hochwertigen Umfeld direkt am 
Point of Sale.

PAKETPREIS FÜR 3 MONATE:  
4.000 €

Anzeige
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