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A JOINT MARKETING PARTNERSHIP FOR SUCCESS.
MEDIA DATA 2026/2027



Neues Bild

airtours, TUI Deutschland GmbH‘s luxury travel brand, facilitates exclusive and bespoke travel  
experiences, standing for:

n  individual luxury 
n  the highest quality criteria
n  curated products

Just a few aspects in which airtours strives to perfect what is already close to perfection, creating  
an offering for our customers that meets the highest expectations.



AIRTOURS COMPANY PROFILE



airtours is TUI Deutschland GmbH‘s luxury travel 
brand and has always been the market leader, 
off ering...

n  more than 50 years of experience and 
continuity

n  luxury networks in Germany with 7,000 sales 
partners, including 500 premium sales partners 
(airtours business club)

n  trend expertise and an eye for what will be 
popular tomorrow

n  exclusive and bespoke luxury travel
n  the ability to tap into new, highly profi table 

target groups
n  individually tailored trips (airtours private travel)

airtours off ers its customers a range of benefi ts, 
including (some depending on the travel price):
n 1. class train to airport
n airtours private transfer in destination
n airtours privileges
n airtours guest service in destination
n High class travel guide
n Lounge access at departure airport
n Parking at departure airport
n Chauff eur service
n Earn Miles & More miles

A distinguished and exclusive customer group
awaits you! 

4DEFINING LUXURY TRAVEL

winter season
2026 | 2027

summer season
2027

A JOINT MARKETING PARTNERSHIP FOR SUCCESS.

brandexperts@airtours.de
WE LOOK FORWARD TO WORKING WITH YOU.

AIRTOURS COMPANY PROFILE 
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FEATURES

n  Couples travelling as a couple
n  Families
n  Solo travellers
n  56% women
n  44% men

Net household income
> 150,000 euros p.a.

Purchasing power
n  In the highest income brackets
n  High willingness to spend more 

on 5- and 6-star accommodation 

Travel habits
Frequent travel, both for business 
and pleasure, preference for fi rst-
class transportation and exclusive 
accommodation.

Demographic
Age: 40-65 years (primary)
30-39 years and 66+ (secondary)
Marital status: married couples 
(with or without children)

 CUSTOMER CHARACTERISTICS

Psychographic
Values and attitudes: Experiences via material 
possessions, customised travel experiences
Lifestyle: value quality and exclusivity, high 
standards of comfort and service

Geographically
Destinations: Popular luxury destinations, 
exotic islands, exclusive cities and resorts, 
remote natural paradises, historical and 
culturally rich places

AIRTOURS COMPANY PROFILE 
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SALES EXPERIENCE: 
EXPERIENCED TRAVEL 
CONSULTANTS 

airtours relies on a diverse mix of 
high-quality sales channels: 

n    A constantly monitored sales 
network selected according to 
strict criteria

n    Tailored to the needs of a 
discerning luxury travel target 
group

For competent advice in the travel 
agencies, we count on intensive and 
long-term relationships, which we are 
committed to maintaining. Experi-
ence and qualifi cations are a matter 
of course for our carefully selected  
travel agency partners who work 
closely with airtours‘ own advisory 
and service team.

n    Around 7,000 certifi ed airtours 
travel agencies, including
approx. 500 premium sales 
partners (airtours business club)
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B2B NEWSLETTER 
AIRTOURS AKTUELL

The B2B newsletter informs all 
airtours agencies regularly on 
sales topics, news and highlights. 

Publication frequency: Monthly

Integration: Editorial article 
with image and link to further 
content (video or hotel description 
on mein-airtours.de). 

Partner contribution: 2,500 euros
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airtours business club 
NEWSLETTER

The airtours business club is formed 
by the best luxury travel agents. 
TOP 500 agencies are among the 
members. The airtours business club 
newsletter contains monthly updates 
on a mix of management news, sales 
information and PEP agent discount 
off ers.

Target group: TOP 500 airtours 
agencies

Publication date: Monthly

Integration: Editorial article 
with picture and link to further 
content (video or hotel description 
on mein-airtours.de) 

Partner contribution: 3,500 euros
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airtours business club
PEP SPECIALS

The airtours business club, as a 
platform for the top-selling travel 
agencies, off ers hoteliers the 
security of reaching the right 
sales people with their product 
promotion.

Scope: Presentation on airtours 
agent, the comprehensive portal 
for luxury travel professionals.

Target group: TOP 500 airtours
agencies. Not visible for other 
agencies.

Integration: Promotion of a hotel 
towards top sellers. 
Booking processing by hotelier. 

Partner contribution: Provision of 
a PEP special off er. Absolute rate. 
No percentage reduction. 
If possible airtours exclusive.



11AIRTOURS MEDIA DATA B2BONLINE                                   

airtours agent
AIRTOURS 
RECOMMENDATION                                    

airtours agent - our portal for luxury 
travel professionals off ers the secu-
rity of reaching the right sellers with 
an advertisement. 

Scope: Presentation on airtours 
agent, the portal for luxury travel 
professionals.

Target group: approx. 7,300 registe-
red luxury travel professionals

Integration: Hotel ad in fi rst position 
under INSPIRATION as „airtours 
recommendation“ in airtours agent. 
Link to mein-airtours.de, 
Presentation of airtours privileges, 
Post template for social media

Duration: 2 months

Partner contribution: 5,000 euros 
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airtours & friends
THE LUXURY ACADEMY 

THE LARGEST AND MOST IMPORT-
ANT TRAINING ACADEMY IN THE 
LUXURY MARKET

airtours & friends the world leader 
with its 3,350 registered participants. 
The core of the academy is the web-
site with a rich off ering of e-lear-
ning, current trends and news, with 
insights about the world‘s top brands 
and knowledge from psychology and 
sociology. 

Partners receive their own website 
including best practices, news, 
videos and interviews. Newsletters, 
podcasts and seminars complete the 
off er. airtours & friends off ers access 
to the best travel agencies in the 
market.

Scope:
n    Presentation of a brand for the 

entire season
n     Online and offl  ine promotion of 

a brand

Partner contribution: 4,500 euros p.a.
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airtours & friends
INSPIRATION DAYS

INSPIRATION AND EXPERTISE - 
COMPACT IN ONE DAY

In addition to the online platform
airtoursfriends.de we off er in-person 
seminars twice a year in Germany 
and Austria. The participants consist 
of travel agency salespeople with an 
affi  nity for luxury, who want to 
deepen their knowledge.
The unique mix of psychology and 
trend research, marketing and 
brands makes the seminars very 
popular in the German-speaking 
regions with 30 to 60 participants
per day.

Scope:
n   Full-day seminars
n    30-minutes slot 

(max. 3 partners/day)

Target group: Participants of 
airtours & friends

Partner contribution: 2,500 euros 
per slot/day for airtours & friends 
partners
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WEBINARE

Introduction of a hotel chain by the 
partner himself, moderated by the 
airtours team.
Direct contact with point of sale for 
information, inspiration and sales 
promotion.
Exclusive promotion of a partner.

Duration:
n    30-minutes presentation of your 

hotel chain plus time for FAQs
n    Including link to 

www.airtours-agent.de with post 
templates, SEO option and -if 
existing- travel industry rates, 
link to existing landing page and 
large posters 

n    Recording

Target group: all 7,000 airtours 
agencies (Germany and Austria)

Publication frequency: 
about 6 x per year

Partner contribution: 3,500 euros
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B2C Newsletter

With the customised newsletter, 
airtours guests and  potential custo-
mers stay informed about top off ers 
and special tips in the destinations. 

Scope: Exclusive promotion of the 
partner with up to 3 hotels 

Target group: 40,000 registered 
customers

Publication frequency: Weekly

Integration: 
n    A post on airtours‘ Facebook and 

Instagram from a hotel with a link 
to the hotel details page

n    Presentation with image and text 
and the airtours privileges

Partner contribution: 
n   3,500 euros
n    5,500 euros for the creation 

and linking of an individual 
landing page
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SUPER BANNER
www.airtours.de

Most attention-grabbing and 
most exclusive advertising oppor-
tunity on airtours.de.

Target group: Existing airtours 
customers and potential new 
customers

Integration:
n    Full banner homepage with auto-

matic hotel detail page or an indi-
vidual landing page on airtours.de

n    A post on airtours‘ Facebook and 
Instagram from a hotel with a link 
to the hotel detail page

Duration: 4 weeks 

Partner contribution: 
n   4,500 euros 
n    6,500 euros for the creation of 

an individual landing page
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ONLINE TEASER
www.airtours.de

A prominent advertising opportunity 
for individual hotels is the online-
teaser on the airtours.de homepage. 
Selected partners can exclusively 
advertise their special off er over a 
period of 2 weeks.

Scope: Teaser on the homepage 
with attractive hotel specials

Target group: airtours existing 
customers and potential new 
customers

Duration: 2 weeks

Integration: 
n    1 hotel per teaser with off er and 

picture, including link to 
automatic hotel detail page 

n    A post on airtours‘ Facebook and 
Instagram of one hotel with link 
to the hotel detail page

Partner contribution: 2,000 euros



ONLINE
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SHORTLIST
www.airtours.de

Prominent advertising opportunity 
on the airtours.de homepage (Our 
recommendations) for hotel chains 
or up to 5 hotels in one destination

Scope: Up to 5 hotels with off er

Target group: airtours existing 
customers and potential new 
customers

Duration: 3 weeks

Integration:
n     A general motif and up to 5 hotel 

off ers with a link to the automatic 
hotel detail page

n     A post on airtours‘ Facebook and 
Instagram from one hotel with a 
link to the hotel detail page

Partner contribution: 2,500 euros  
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INSPIRED by airtours – 
The luxury travel 
magazine
INSPIRED by airtours Magazin

The INSPIRED by airtours magazine 
is a multi-thematic online and 
print travel magazine that deals 
exclusively and in a high quality 
with the world of luxury travel and 
the airtours product world - with 
journalistically sophisticated reports 
on travel, gourmet and lifestyle. The 
selection of topics and reports is ba-
sed on our market data and is aimed 
specifi cally at the travel-loving, 
online and print-savvy target group 
in the German luxury travel market.

PRINT/ONLINE

CATEGORY: STORIES DESTINATION

Hotel profi le/advertorial 
Price on request
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SANTANI WELLNESS RESORT & SPA, SRI LANKA
Ruhe, bitte: Erstklassige Wellness-Wohltaten bringen in der grünen Inselmitte Körper, Geist und 
Seele wieder ins Gleichgewicht

ANKOMMEN In schönster Hanglage befindet sich 
das Ruhe-Refugium auf einer ehemaligen Teeplan-
tage bei Kandy, fünf Autostunden vom Flughafen 
von Colombo entfernt. 20 Villen im Chaletstil blicken 
über nebelverhangene Hügel und Wälder

ENTSPANNEN Das Resort setzt auf Digital Detox. Die 
meisten Räume sind Wi-Fi-frei. Dazu kümmern sich 
Therapeutinnen und Ayurveda-Ärzte um das Wohl-
befinden Ruhesuchender. Behandlungen werden 
maßgeschneidert; das Santani legt Wert auf einen 
ganzheitlichen Ansatz. 

ECO-LUXUS Auch im Umgang mit Ressourcen setzt 
man auf Achtsamkeit. Dank natürlicher Belüftung 
brauchen die Räume keine Klimaanlage. Die Gärtner 
nutzen wiederaufbereitetes Wasser. Und für Trans-
porte aller Art rollen E-Buggys über das Gelände. 

WOW-FAKTOR Dank viel Glas und Holz verwischen 
die  Grenzen zwischen innen und außen. So fügen 
sich die Chalets ebenso harmonisch in die Land-
schaft wie das rundum verglaste Restaurant. Seine 
Gourmet-Küche ist ein Wellness-Fest für die Sinn.
Buchbar in Ihrem Reisebüro oder auf airtours.de

72

CHECK-IN

Airtours_Inspired_02_2024_Innenteil_Druckdaten.indb   72Airtours_Inspired_02_2024_Innenteil_Druckdaten.indb   72 16.07.24   12:5416.07.24   12:54

CATEGORY: CHECK IN

n    Hotel presentation/advertorial 
on 2/1 page
Print & online presentation 
incl. link on hotel details page 
of airtours.de
14,000 euros

n    Hotel presentation/advertorial 
on 1/1 page
Print & online presentation 
incl. link on hotel details page 
of airtours.de
8,000 euros 

n    Advertisement on 1/1 page
Print & online presentation
12,000 euros 

INSPIRED by airtours – 
The luxury travel 
magazine
INSPIRED by airtours Magazin

Publication date: 
November 2026
April 2027

Target group: Exclusive, lifestyle-
oriented target group (high propen-
sity to consume, trendsetters and 
travels up to 4 times a year). 

Print
n    Circulation: 50,000
n    Number of pages  > 60 pages
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INSELLEBEN HAUTNAH.
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Wir informieren Sie gern über für Sie interessante Themen. Falls Sie künftig keine weiteren Angebote von uns  
erhalten möchten, kontaktieren Sie uns bitte: TUI Deutschland GmbH, Karl-Wiechert-Allee 23, 30625 Hannover,  
E-Mail: datenschutz@tui.de.

TUI Deutschland GmbH, Sitz: Hannover, Handelsregister: Amtsgericht Hannover HRB 62522, Vorsitzender des Aufsichtsrates: 
Mathias Kiep | Geschäftsführung: Benjamin Jacobi (Vorsitzender), Dr. Susanne Gauglitz 

Unsere Experten beraten Sie gern:
TUI Reisebüro Mustertours
Max Mustermann
Musterallee 123
12345 Musterhausen

TUI Deutschland · Karl-Wiechert-Allee 23 · 30625 Hannover

XXXXXXXXXXXXXXXX    0000000000000000000 
Dr. Martina Mustermann
Mustergültige Straße 96
30196 Musterstadt

DV xx x,xx

GoGreen.
Wir versenden klimafreundlich 
mit der Deutschen Post.

Wir drucken auf PEFC-Papier aus nachhaltig 
bewirtschafteten Wäldern und kontrollierten 
Quellen. PEFC/04-31-3891

 Hannover, den 21.05.2025

Guten Tag Dr. Martina Mustermann,

vom Klang der Sangu-Muschelschale bei Ihrer Ankunft über den 
legendären Ritz-Carlton-Service durch Ihren persönlichen Insel-Butler 
bis hin zu stimmungsvollen Sonnenuntergängen, begleitet von einer 
eleganten Aufführung mit Bodu Beru-Trommeln – das The Ritz-Carlton 
Maldives, Fari Islands lädt Sie ein, das Inselleben hautnah zu erleben.

Dieses Luxusresort bietet 7 Restaurants und Bars, die kuratierte 
Erlebnisse für jeden Geschmack bieten, verteilt auf die spezielle Culinary 
Island, den Grand Sunset Beach und das Fari Marina Village.

Und dazu: Profitieren Sie von unseren airtours Mehrwerten (es gelten 
Bedingungen). Als Ihr Partner für exklusive Reisen bieten wir Ihnen 
Lounge-Zugang am Abflughafen, einen persönlichen Chauffeur-Service 
und unseren airtours guest service, den Sie rund um die Uhr erreichen.

Träumen Sie schon mal vor. Wir erledigen den Rest für Sie. Ihr Reise-
Experte freut sich auf Ihren Anruf!

Herzliche Grüße,

Steffen Boehnke 
Director airtours

Indischer Ozean l Nord-Male Atoll 

The Ritz-Carlton Maldives, Fari Islands 6H

6 Übernachtungen

in der Ocean Pool Villa

mit Halbpension

 p. P. ab  7.659 EUR

Mit dem Flex Tarif ist Ihr Urlaub gesichert – und  
Sie bleiben flexibel. Ganz einfach umbuchen oder 
stornieren bis kurz vor der Anreise.
Mehr Informationen auf www.tui.com

RZ_2025052_ATI_MAIL_2356_Marriott_final_converted   2RZ_2025052_ATI_MAIL_2356_Marriott_final_converted   2 09.05.2025   09:37:1109.05.2025   09:37:11

EXCLUSIVE POSTCARDS 
END CUSTOMER MAILING

Print mailing to existing and  
potential new customers with 
airtours affi  nity. 

Circulation: Min. 10,000 per issue

Duration: Realisation after 
agreement

Integration: Generous and 
emotional presentation with 
2 pictures

Partner contribution: 8,000 euros
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airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

Exklusive Hotels

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at

LINDOS | RHODOS | GRIECHISCHE INSELN

AMOH, A LUXURY COLLECTION RESORT, RHODES 5

ANTIKES ERBE & URSPRÜNGLICHE SCHÖNHEIT

Auf einer sonnenverwöhnten Halbinsel der Insel Rhodos eröffnet 2026 das AMOH Rhodes – ein Ort, 

an dem Himmel und Meer in endlosem Blau verschmelzen. Wo die majestätische Kraft des Wassers 

auf fruchtbare Erde trifft und die Natur ihre Schönheit mit dem Mosaik der Zivilisation vereint. Ein 

unvergleichliches Refugium, um die Welt neu zu entdecken – und sich selbst.KULINARIK & ERLEBNIS
Mediterrane Aromen treffen auf italienische 

Raffinesse, moderne Seafood-Kreationen und 

asiatische Spitzenküche. Signature Drinks, 

elegante Lounges und eine Patisserie, die Genuss 

und Leichtigkeit vereint, runden das kulinarische 

Erlebnis ab. Gäste erwarten zudem Backkurse mit 

einem lokalen Bäcker und exklusive Besuche im 

Bienenmuseum.

WOHLBEFINDEN & STRANDKULTUR
Das 700 m² große Elispa verbindet antike Rituale 

mit modernen Anwendungen. Ein Indoor-Pool, der 

Technogym-Fitnessbereich und maßgeschneiderte 

Trainingsprogramme sorgen für ganzheitliches 

Wohlbefinden. Zwei Strände – Kavos Beach mit 

Foodcart und Kymata Beach als privater Rückzugs-

ort – bieten goldenen Sand, kristallklares Wasser 

und Ruhe pur.

3 Übernachtungen im Hemera Hideaway mit Frühstück
p.P. ab 765 EUR
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einem lokalen Bäcker und exklusive Besuche im 

Trainingsprogramme sorgen für ganzheitliches 

Wohlbefinden. Zwei Strände – Kavos Beach mit 

Foodcart und Kymata Beach als privater Rückzugs-

ort – bieten goldenen Sand, kristallklares Wasser 

und Ruhe pur.
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Exklusive Hotels

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at

PALM BEACH | FLORIDA | USA
THE BREAKERS PALM BEACH 5

Direkt am Atlantik gelegen, auf einem 56 Hektar großen Anwesen, empfängt das The Breakers Palm Beach seine 

Gäste mit zeitloser Eleganz und dem Flair einer italienischen Renaissance-Villa. Seit 1896 steht das legendäre Resort 

für Luxus, Stil und exzellenten Service – ein Ort, an dem Geschichte und Glamour aufeinandertreffen. Mit großer 

Sorgfalt wird das Haus stetig modernisiert und weiterentwickelt, um höchsten Ansprüchen gerecht zu werden.

Die Zimmer und Suiten sind klassisch-elegant eingerichtet und bieten Ausblicke auf den Ozean, die Gärten oder den 

Golfplatz. Der exklusive Flagler Club mit Concierge-Service und privaten Lounges bietet höchsten Komfort für 

anspruchsvolle Gäste.

KULINARIK & VIELFALT
Zehn Restaurants servieren alles – von frischem 

Seafood über italienische Klassiker bis zu kreativen 

Cocktails. Ob Fine Dining oder entspannte Strand-

atmosphäre – kulinarischer Genuss ist garantiert.

WOHLBEFINDEN & AKTIVITÄT
Ein 2.000 m² großes Spa, vier Pools, zwei Golfplätze 

und 16 Tennisanlagen bieten vielfältige Möglichkeiten 

zur Erholung und Aktivität. Wassersport, Croquet, Shuffle-

board und das Family Entertainment Center ergänzen 

das Angebot – unter der Sonne Floridas.1 Übernachtung im Deluxe Guestroom ohne Verpflegung p.P. ab 368 EUR
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EXKLUSIVE HOTELS, LUXUSKREUZFAHRTEN 

UND BESONDERE RUNDREISEN

 SAISON SOMMER 2026

airtours.de    
         

airtours – die Luxusreisemarke der TUI Deutschland GmbH  ·  Karl-Wiechert-Allee 23  ·  D-30625 Hannover

Wir informieren Sie gern über für Sie interessante Themen. Falls Sie künftig keine weiteren Angebote von uns erhalten möchten, 

kontaktieren Sie uns bitte: TUI Deutschland GmbH, Karl-Wiechert-Allee 23, 30625 Hannover, E-Mail: datenschutz@tui.de

TUI Deutschland GmbH | Sitz: Hannover | Handels register: Amtsgericht Hannover HRB 62522 |  

Vorsitzender des Aufsichtsrates: Mathias Kiep | Geschäftsführung: Benjamin Jacobi (Vorsitzender), Dr. Susanne Gauglitz
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airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

einem lokalen Bäcker und exklusive Besuche im 

Bienenmuseum.

Mehr Informationen: www.airtours.de  |  www.airtours.at
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Direkt am Atlantik gelegen, auf einem 56 Hektar großen Anwesen, empfängt das The Breakers Palm Beach seine 

Gäste mit zeitloser Eleganz und dem Flair einer italienischen Renaissance-Villa. Seit 1896 steht das legendäre Resort 

für Luxus, Stil und exzellenten Service – ein Ort, an dem Geschichte und Glamour aufeinandertreffen. Mit großer 

Sorgfalt wird das Haus stetig modernisiert und weiterentwickelt, um höchsten Ansprüchen gerecht zu werden.

Die Zimmer und Suiten sind klassisch-elegant eingerichtet und bieten Ausblicke auf den Ozean, die Gärten oder den 

Golfplatz. Der exklusive Flagler Club mit Concierge-Service und privaten Lounges bietet höchsten Komfort für 

anspruchsvolle Gäste.

KULINARIK & VIELFALT
Zehn Restaurants servieren alles – von frischem 

Seafood über italienische Klassiker bis zu kreativen 

Cocktails. Ob Fine Dining oder entspannte Strand

atmosphäre – kulinarischer Genuss ist garantiert.

14 airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

6 airtours | Exklusive Hotels, Luxuskreuzfahrten und Rundreisen | Saison Sommer 2026

GARGNANO | GARDASEE | ITALIEN
STROBLHOF LAKE GARDA   5  

Der Stroblhof Lake Garda liegt in Gargnano, einem der charmantesten Orte am Westufer des Gardasees. Das elegante 

Boutique-Resort überzeugt mit italienischer Gastfreundschaft und mediterraner Lebensart. Umgeben von 

Olivenhainen und mit Blick auf das glitzernde Wasser des Sees bietet das Haus stilvolle Suiten, eine ruhige 

Atmosphäre und persönlichen Service – ideal für Genießer und Ruhesuchende.

KULINARIK & SEEGENUSS
Im hauseigenen Restaurant genießen Gäste mediterra-

ne Küche mit regionalem Fokus – frische Zutaten, 

kreative Kompositionen und eine exzellente Weinaus-

wahl. Die Panoramaterrasse mit Seeblick lädt zu 

genussvollen Stunden bei Sonnenuntergang ein.

WOHLBEFINDEN & NATUR
Der Infi nity-Pool mit Blick auf den Gardasee, ein 4.700 m2

großer Spa-Bereich und individuelle Anwendungen 

sorgen für Entspannung. Spaziergänge durch Zitronen-

gärten, Bootsfahrten oder Ausflüge in die umliegenden 

Berge machen den Aufenthalt abwechslungsreich und 

erholsam zugleich.

1 Übernachtung im Doppelzimmer mit Halbpension 
p.P. ab 257 EUR

© Hannes Niederkofler
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23AIRTOURS MEDIA DATA B2CPRINT

DIRECT CUSTOMER 
MAILINGS

Print mailings to existing and 
potential new customers with 
airtours affi  nity. 

Publication dates:
December 2026,
September 2027

Circulation: Min. 25,000 recipients 
per mailing, of which approx. 
20,000 in Germany and approx. 
5,000 in Austria and Switzerland

Integration: Generous and 
emotional presentation with 
2 pictures on up to 2 pages per 
mailing, not competing

Format: 
17 x 17 cm

Partner contribution:
1/1 page 3,500 euros
2/1 pages 7,000 euros



JUMEIRAH HOTELS & RESORT –  
EINE NEUE DIMENSION 

LUXURIÖSER GASTFREUNDLICHKEIT!
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JUMEIRAH MARSA AL ARAB     
6

Dubai

Tauchen Sie ein in die nautische Eleganz der  
goldenen Halbinsel, verwurzelt in Dubais reicher Tradition.  

Die Eröffnung erfolgt am 14. März 2025.

24AIRTOURS MEDIA DATA B2CTV

IN-STORE COMMUNICATION

Customer communication is 
increasingly shaped by digital media. 
airtours uses dynamic visuals on 
fl atscreens in over 500 travel 
agencies to create emotional 
in-store messaging that drives 
spontaneous purchases at the 
point of sale.

Scope:  
n     Off er or image advertising 
n     Broadcast loop with max. 

10 minutes, therefore 
6 repetitions per hour

Target group: airtours existing and 
potential new customers throughout 
Germany 

Duration: 2 weeks

Integration: 60-seconds TV slot, 
partner logo and off er with image 
in airtours CI and short video 
(max. 30 sec.)

Partner contribution: 8,000 euros



25AIRTOURS MEDIA DATA B2CPOINT OF SALE

LARGE POSTERS

The large posters are available for all 
airtours agencies free of charge in 
the Profishop. They are suitable for 
use in shop windows, in office 
interiors or at events.

Target group: All airtours agencies, 
as well as customers and interested 
parties at the point of sale

Format: 900 x 1,200 mm

Circulation: 120 copies (1 motif)

Partner contribution: 3,500 euros



26AIRTOURS MEDIADATEN B2C
		 26AIRTOURS MEDIA DATA B2CPOINT OF SALE

INNOVATIVE ADVERTISING FORMATS FOR LUXURY TRAVEL –  
YOUR CONCEPT, OUR SHARED SUCCESS!

As a leading luxury travel agent, here at airtours, 
we know that unforgettable experiences and 
extraordinary service are the key to success.  
Our customers expect the highest quality, 
personalised offers and unique experiences – 
precisely what you also offer in your exclusive 
hotels. To meet our discerning clientele’s 
expectations, we are always looking for inno- 
vative ways to present our shared strengths.

Customised content marketing campaigns, 
exclusive event and promotion ideas or also joint 
PR activities and media partnerships are 
advertising examples for which we at are happy 
to examine a joint implementation.

Your expertise in the luxury hotel industry, paired 
with our experience in the luxury travel industry, 
offers the perfect basis for a successful collabo-
ration.

Are you ready to set new standards  
in luxury travel marketing? 

Contact us and share your vision to 
explore joint marketing opportunities. 
Together we can combine the best of 
both worlds and create unforgettable 
travel experiences for our exclusive 
guests.



Reach your potential customers where they feel at home

The airtours travel boutique emphasises excellence 
and exclusivity. The brand’s values and unique  
character are clearly communicated across all 
touchpoints in a distinctive, high-quality fashion. 
Contact: johann.eberl@meintorzurwelt.de

SHOP WINDOW

LIGHTBOX MONITOR

Book light walls, monitors and shop windows  
in the airtours travel boutique in Landshut 
(approx. 70 km north-east of Munich) and 
reach airtours customers in a high-quality 
environment directly at the point of sale.

PACKAGE PRICE FOR  
3 MONTHS: €4,000

Advertisement
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